® AGRIMIP

INNOVATION

Des projets innovants

autour de 3 axes thematiques

qui sinterpenetrent avec des
Innovations le long des Agrochaines

Midi-Pyrénées s'affirme

comme une région leader

mondial pour le tournesol

grace a la présence

des principales firmes

de sélection végeétale,

a l'importance des forces

publiques de recherche et

aux accords qui existent

entre ces acteurs.

o ANALYSES (caractérisation, sécurité, tracabilité et conformité a un cahier
des charges) : 5 projets

« PROCEDES pour la maitrise de la production et de la transformation : 5 projets

* MARCHES & CONSOMMATEURS : 3 projets

+ 6 projets le long des AGROCHAINES

Chaines de production
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Une combinaison originale entre des technologies (génie agronomique

et alimentaire, géotracabilité, TIC, génétique et biotechnologies végétales,
animales et microbiennes, procédés physiques et chimiques, bioprocédés,
etc.) et des compétences en sciences humaines et sociales.

? AGRIMIP
INNOVATION

Une gouvernance determinee

Candidature déposée en juillet 2006

¢ Pilotée par un « comité stratégique » rassemblant 14 acteurs économiques, 6 acteurs académiques majeurs de la région et un
bureau composé de : Alain Chatillon (Nutrition & Santé], Daniel Segonds (RAGT], Hervé Ossard (INRA) et Michel Roux (ESA Purpan]
¢ Soutenue par la Région Midi-Pyrénées, les représentants de UEtat en région, les Conseils Généraux et les principales agglomérations

Association

e Création d” AGRIMIP INNOVATION Lle 30 juin 2006.
e Des élections le 12 septembre 2006. Mise en place d'un bureau, d'un conseil d'administration et d'un comité d'orientation
et de labellisation. Une équipe de 3,5 personnes dédiées a l'animation du pole

Politique de collaboration

e Une stratégie d'alliance avec les pdles de compétitivité « Aerospace Valley » et « Cancer-Bio-Santé »
e Une volonté affirmée de monter des projets en commun avec des poles nationaux et internationaux du secteur
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AcaMi= Larencontre d'un secteur economique dynamique et diversifie
INNOVATION — avec un pole academique de renommee internationale

Le secteur agricole et agro-industriel © Laformation, le transfert et la recherche

1°" employeur régional : 100 000 personnes Les structures de transfert (Centres et Instituts

6,1 % du PIB régional Techniques, CRITT et Plateformes Technologiques),

5 milliards € de chiffre d’affaires proches des entreprises et organisées en réseau
4 155 établissements et 750 entreprises IAA (Midi Pyrénées Innovation - ARI -, etc.) f
25 500 salariés dans l'agro-industrie sont des acteurs clés du pdle. Leur action §
« De grands groupes leaders (3A, RAGT, Nutrition & Santé, Syngenta, etc.), est relayée par celle des associations et

* Des coopératives agricoles (Unicor, Vivadour, Groupe Coopératif Occitan, etc.), fédérations (ARIA, FRC2A, etc.).

« Une grande diversité d'acteurs dans les IAA (Arcadie, Menguy's, etc.)
* Des PME fournissant des biens et des services a fort contenu technologique

< . . . Toulouse Agri Campus fédére les acteurs académiques
a lagro-industrie (Lara Europe Analyses, Phylum, Geosys, Aliso, etc.)

7 grandes thématiques scientifiques
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ASBIMI= ne yision au service de la competitivite des Agrochaines

Le pole ambitionne de formaliser une méthodologie

pour accroitre la compétitivité des acteurs économiques i
I
d'une region agricole et agroalimentaire diversifiee. e TRANSFO
- - y s . . < : :

Le cas de Midi-Pyrénées est un exemple, qui servira = ALIM. poricultury
a d'autres regions d’Europe et du monde. RIS CREATION
« Intégrer les maillons de Uamont (production des agro-ressources) a ceux de Belbngtulz EERIEILE

Uaval (transformation alimentaire et non alimentaire) des Agrochaines, pour TRANSFO.

garantir des produits de « caractere ». NON-ALIM.
e Le « caractére » d’un produit combine des spécifications techniques et des

caractéristiques d’'image (par exemple produit sain, produit « vert », produit E VANA

typique...), anticipant les besoins du marché et de la société. a ~
¢ C’est une orientation de 'agriculture vers le marché et une réponse a l'évolution

probable de la Politique Agricole Commune. C'est également une réponse aux depuis l'identification des clients, a la production conforme > aux nouveaux produits agricoles,

exigences accrues de qualité et de tracabilité dans U'agro-industrie. des besoins, des évolutions 4 de produits identifiés @ . a-\-lé-c-&é;&-é-b-z;ﬁ-c}\-és;-s-éél];"is-é-s-"">
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